1. MEVCUT DURUM ANALIiZi (BASELINE)

Isletmenizden alinan finansal veriler ve mevcut miisteri portfoyii incelendiginde su tablo
ortaya ¢cikmaktadir:

e Mevcut Aylik Ciro: ~36.970 b

e Mevcut Miisteri Sayisi: 15 Adet (Armut, Maps ve Cevre Referansi)

e Ortalama Islem Degeri (Sepet Tutar1): 2.464 b

o Not: Miisteri basi cironuz sektor ortalamasinin tizerindedir. Bu durum, reklam

maliyetlerini ¢ok daha kolay tolere etmemizi saglayan en biiyiik
avantajimizdir.

e Acil Hedef: Mevcut ciroyu 2 katina ¢ikarmak (~74.000 £ bandh).

« Ihtiyac: Mevcut organik akisa ek olarak, her ay minimum 15 yeni miisteri

kazanilmas1 gerekmektedir.

2. PAZAR ANALIZI VE POTANSIYEL (NEDEN BUYUMEK
ZORUNDAY1Z2?)

Izmir Buca 6zelinde yapilan demografik analiz, pazarin biiyiikliigiinii ve kacirilan firsati
netlestirmektedir:

o Pazar Biiyiikliigii: Buca’da yaklasik 525.000 niifus ve 210.000 Konut + Yazhk
bulunmaktadir.

o Talep Sikhgi: Hijyen standartlar1 geregi her hane yilda en az 1 kez yikama hizmetine
ihtiya¢ duyar.

e Giinliik Potansiyel: Sadece Buca’daki hanelerin %20’sinin bu hizmeti aldigini
varsaysak bile; ilgede her giin ortalama 95 adet koltuk takimi yitkanmaktadir.

Tespit: Pazarin giinliik hacmi ~95 is iken, isletmemiz su an ayda 15 is yapmaktadir. Sorun
talep eksikligi degil, " Goriiniirliik ve Giiven" eksikligidir. Bu devasa pastadan giinliik
sadece 1 is daha almak, ciroyu katlamaya yetmektedir.



3. FINANSAL PROJEKSIYON VE YATIRIM/GETIiRI (ROI) TABLOSU
Hedeflenen 2 kat ciroya ulagsmak i¢in kurguladigimiz matematiksel model soyledir:

Neden Profesyonel Yonetim (8.000 b) Sart? Miisteriden 2.500 £ bandinda bir hizmet bedeli
talep ediyoruz. Reklam miisteriyi kapiya getirir, ancak satis1 profilin kalitesi kapatir. Amator
gorsellerle bu fiyat politikasini siirdiirmek, reklam biit¢esini bosa harcamak demektir.
Profesyonel yonetim, reklamin doniisiim oranini (Randevu alma yiizdesini) artirmak igin
teknik bir zorunluluktur.

Yatirnm ve Beklenen Kazan¢ Tablosu:

Hedef: +15 Yeni Miisteri.

Tahmini Miisteri Edinme Maliyeti: ~400 1 (Reklam harcamasi).
Gereken Reklam Biitgesi: 15 x 400 £ = 6.000 b (Aylik Tahmini).

Toplam Yatirim: 8.000 £ (Hizmet Bedeli) + 6.000 £ (Reklam) = 14.000 .
Beklenen Ek Ciro: 15 x 2.464 1 =~37.000 b.

Sonug: Yaklasik 14.000 t'lik toplam yatirimla, isletmeye her ay diizenli 37.000 b taze nakit
akasi saglayacak bir sistem kurulmasi hedeflenmektedir. (Miisteri sadakati ve sonraki
siparisler bu hesaplamaya dahil degildir, onlar ekstra kardir).

4. META REKLAM STRATEJISI (EYLEM PLANTI)
Biitceyi en verimli kullanmak adina 3 asamal1 bir reklam kurgusu uygulanacaktir:
A. Senaryo 1: "Tatmin Edici Temizlik" (Miisteri Yakalama)
o Icerik: Kirli suyun cekildigi, koltugun renginin ac1ldigi ASMR tarz1 Reels videolar1.
e Amag: "Benim koltugum da bdyle temizlenmeli" hissi uyandirarak soguk kitleyi
yakalamak.

B. Senaryo 2: "Oncesi/Sonras1 & Giiven" (Karar Verme)

o Icerik: Ekrani ikiye bolen "Oncesi ve Sonras1" gorselleri ve miisteri yorumlari.
e Amag: Kararsiz miisteriye kurumsalligi kanitlamak ve giiven vermek.

C. Senaryo 3: B2B Kurumsal Odakh (Yiiksek Ciro)
o Icerik: Kafe, restoran ve ofis sandalyelerinin toplu temizligi.

e Amag: Buca’daki isletme sahiplerine ulasip, tek seferde yiiksek cirolu (toptan) isler
almak.



5. RISK YONETIMI VE ZAMAN CIiZELGESI
Ticarette garanti yoktur, yonetilebilir risk vardir. B Planimiz hazirdir.

« Kaotii Senaryo: i1k ay reklam optimizasyonu (6grenme siireci) nedeniyle miisteri
edinme maliyeti Ongoriilenden yiiksek ¢ikabilir.

e Miidahale: Dijital reklamin avantaj1 anlik miidahaledir. Calismayan reklam kapatilir,
biitge korunur. Paraniz1 bir kara delige atmiyoruz; verilerle yonetilen bir sisteme
yatirtyoruz.

Takvim:
e 1. -30. Giin: Kurulum, test reklamlari, veri toplama.

e 30. - 45. Giin: Kazandiran reklamin tespiti ve biitgenin oraya kaydirilmasi.
e 45.-90. Giin: Hedeflenen x2 ciroya ve stabil miisteri akisina ulagilmasi.



